EL GRUPO ALAS 'Y LA
PUBLICIDAD POLITICA

Siempre ¢ue aparece un:ienomeno nuevo es dificil en-
contrar .profesionales preparados para interpretarlo y
sportaz soluciones practicas. 8in embargo, en el caso de
la pHblicidad politica, el Grupo de Empresas Publicita~
%an ALAS aparece como pionero sobre un tema de la

naxima actualidad: EL LANZAMIENTO DE FIGURAS
Y ASOCIACIONES POLITICAS.

“Seria un grave error por parite de las figuras politicas
ereer que no son precisos -especialistas para comunicarse
con los electores en sus-campaias politicas.”

Esta afirmacion de Ramén Mass6, director de ALAS
en Barcelona, viene a ser como el ele de su concepcién
del] “politing”, porque ¢l “politing” es la sintesis de todas
las actividades que componen el proceso de -actividad
politica, ¥ solo especialistas en planificacion y comuni-
caclén. pueden realizarlo con efectividad.

“Introducecién al Politing’”, la obra de Ramoén Massé
y J. B. Nebot, editada por ALAS, ha recibido el rremio
Markedit 1976, Un' reconccimiento al bagaje tedrico que
108 permite abordar 1os problemas concretos con mayor
rigor y fecundidad.



