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Abstract: Esta tesis pretende explicar qué votantes priorizan los partidos en sus estrategias 

distributivas y con qué políticas. La primera parte del argumento teórico analiza, en 

palabras de Cox y McCubbins (1986), la pregunta de a qué votantes los partidos darían 

una unidad extra de gasto público que tuvieran disponible. El argumento más 

recurrente en la literatura es que los part idos se centrarán en los votantes indecisos o 

indiferentes (votantes swing), mientras que la distribución a los votantes leales o core 

(aquellos que forman parte de su base electoral) es, desde el punto de vista del 

político, un desperdicio de recursos. Esta tesis doctoral, por el contrario, defiende que 

los partidos tienen incentivos a distribuir a sus votantes core frente a los swing, pues 

ésta es una estrategia más eficiente (entendida como el número de votos obtenidos por 

cada unidad monetaria de distribución). La explicación de por qué esto es así es doble. 

En primer lugar, los votantes core tal vez no consideren votar por otros partidos, pero sí 

pueden desmovilizarse. Por otro lado, su identificación con el partido que provee gasto 

público les hace ser especialmente reactivos a los beneficios económicos que su partido 

provee, fundamentalmente mediante su movilización. Una vez integrados los efectos de 

las políticas distributivas en la participación electoral, los votantes core proporcionan 

una respuesta electoral neta mayor al gasto. En segundo lugar, los partidos también 

tienen en cuenta la eficiencia con que pueden distribuir a un grupo de votantes. 

Cuando los part idos formulan políticas de gasto, no pueden seleccionar individualmente 

quién recibe la política, y no pueden controlar si parte de los receptores son individuos 

que nunca les votarían. Por eso, los partidos están interesados en maximizar el número 

de receptores que responden positivamente por cada unidad de gasto. Los votantes 

core suelen ser grupos homogéneos y con características sociales o económicas que los 

definen frente al resto del electorado. En cambio, los votantes indiferentes o swing es 

una categoría residual compuesta por votantes muy heterogéneos con pocos intereses 

compartidos. Esto hace que los partidos puedan moldear sus políticas distributivas para 

atraer a los votantes core, pero tenga más dificultades para hacerlo con los votantes 

swing. Estas dos características, reactividad y homogeneidad, definen la hipótesis 

central de la tesis:  los partidos centran sus estrategias distributivas en sus bases 

electorales, es decir, en sus votantes core. La segunda parte de la tesis doctoral explora 

las condiciones electorales bajo las cuales los partidos pueden centrarse en los votantes 

core con exclusividad o han de combinar esta estrategia con políticas distributivas más 

inclusivas, tales como el gasto social, que benefician a electorados más difusos. El 

argumento convencional es que las condiciones de competición electoral vienen 

definidas por el sistema electoral. Mientras que en sistemas mayoritarios los partidos se 

centran en grupos concretos de votantes, en sistemas proporcionales existen incentivos 

a proveer políticas comprensivas destinadas a electorados más amplios. Esta tesis 

proporciona otros dos elementos de la competición electoral que complementan estas 

predicciones. En primer lugar, la distribución geográfica de los votantes es una 

información crucial para conocer la estrategia ganadora. Cuando los partidos t ienen a 

sus votantes leales dispersos por todos los distritos, es más eficiente priorizar la 

distribución a aquellos. En cambio, cuando tienen a sus votantes concentrados en 

algunos distritos, los partidos t ienen incentivos a desarrollar políticas distributivas más 



inclusivas que les permitan trascender sus graneros electorales, incluso en sistemas 

mayoritarios. En segundo lugar, los partidos también adaptan sus estrategias 

distributivas al número efectivo de part idos que compiten electoralmente. En escenarios 

con pocos partidos, los alicientes a utilizar políticas de gasto que exploten intereses 

transversales de los votantes son mayores. En cambio, cuanto mayor es el número de 

partidos compitiendo, los partidos tienen incentivos a centrar sus esfuerzos en grupos 

más específicos de votantes a los que distribuir con mayor intensidad. En resumen, esta 

tesis realiza una contribución innovadora para el estudio de las políticas distributivas. En 

concreto, nos ayuda a entender mejor los fundamentos de las estrategias de los 

partidos, sus políticas de gasto y las características de los votantes que los partidos 

tienen en cuenta para diseñarlas. 
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